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Strategjia e Zhvillimit té Turizmit
pércakton drejtimet kryesore té zhvillimit t& turizmit né vargmalin e Deshatit, nj€ nga zonat
me mundési t&€ médha pér té patur njé turizEm malor e veror. Strategjia u zhvillua nga Grupi
Lokal i Veprimit (GLV) té Deshatit né kuadrin e projektit “Zhvillimi i gendrueshém rural né rajo-
nin e vargmalit t& Deshatit: GLV Deshati”. Ky projekt éshté financuar nga Komisioni Evropian
né kuadrin e Programit ndér-kufitar IPA midis Ish Republikés Jugosllave t&€ Magedonisé dhe
Republikés sé Shqipérisé (2007-2013). GLV Deshati, gjithashtu, éshté krijuar dhe zhvilluar né
kuadrin e kétij projekti. Anétarét e tij jané kontribuesit kryesor né té gjithé procesin e plan-
ifikimit strategjik. Pérfshirja e aktoréve t€ ndryshém kryesoré né GLV, si: pérfagésues nga
Qarku Peshkopi, Bashkia Peshkopi dhe komunat e zonés sé vargmalit t& Deshatit, biznesi,
OJF té ndryshme, fermeré€, eksperté, etj., mundésoi mbledhjen e informacionit té nevojshém
pér hartimin e kétij plani. Strategjia u zhvillua nén lehtésimin e organizatés jo-fitimprurése
Qendra pér Zhvillim Rajonal dhe Ekonomik “Alpin” dhe u drejtua nga njé konsulente me ex-
periencé dhe ekspertizé€ né fushén e planifikimit strategjik dhe zhvillimit té turizmit.

1.

HYRJE

Qéllimi i strategjisé éshté té identifikojé prioritetet pér zhvillimin e gendrueshém té turizmit né rajonin e vargmalit
té Deshatit dhe strategijité pérkatése si dhe té pércaktojé drejtimet né té cilat GLV mund té kontribuojé. Strategjia
gjithashtu do t& ndihmojé pushtetin vendor né zhvillimin e métejshém té dokumenteve dhe hapave pér zhvillimin
e gendrushém té turizmit né kété zoné. Strategjia éshté pérgatitur pér t& ndihmuar né identifikimin e potencialeve
pér zhvillimin e turizmit duke ofruar kuadrin e nevojshém pér inkurajimin e investimeve nga sektori publik dhe pri-
vat pérmes promovimit t&€ zhvillimit t& géndrueshém, né partneritet me komunitetin, autoritetet dhe bizneset lokale.

Vizioni i GLV pér zhvillimin e turizmit né zonén e Deshatit éshté: “Punésim, mirégenie, zhvillim i gendrueshém so-
cial-ekonomik dhe kulturor”. Ky vizion do t& udhé&heqgé anétarét e GLV pér realizimin e géllimeve strategjike, té cilat
pérfshijné rritien e kontributit té turizmit pér ekonominé lokale dhe pérmirésimin e kushteve social ekonomike dhe
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cilésisé sé jetés sé banoréve té kétij rajoni. Strategjité pér arritjen e géllimeve strategjike do té€ pérfshijné: mbajtja
dhe rritja e numrit 1€ vizitoréve vendas dhe térheqja e vizitoréve té huaj; rritja e shpenzimeve nga visitorét gjaté
vizitave turistike; dhe diversifikimi i tregut dhe produktit turistik.

Vlerat turistike dhe problematika e tyre pér zonén e Deshatit u shqyrtuan bazuar né katér komponenté kryesoré si
tregu turistik dhe promovimi, produkti turistik, infrastruktura dhe shérbimet turistike, dhe geverisja e miré lokale.
Mbi kété bazé u shqyrtua mjedisi i brendshém dhe i jashtém i zhvillimit té turizmit né zonén e vargmalit t& De-
shatit dhe u identifikuan pikat e forta e té& dobta, mundésité dhe pengesat gé ekzistojné. Disa prej pikave té forta
dhe mundésive pérfshijné: kushtet natyrore dhe pasurité turistike, strategjiné e zhvillimit rajonal pér Qarkun Dibér
2012-2016; projektet ndérkufitare, etj. Niveli i ulét i shérbimeve turistike, promovimi i pamjaftueshém i vlerave
turistike, orientimi i pamjaftueshém pér zhvillimin e turizmit nga pushteti lokal, zbatimi i ngadalté i strategjisé sé
qgarkut Dibér, fondet e pamjaftueshme pér turizmin, etj., jané disa nga problemet dhe pengesat, té cilat jané adre-
suar népérmijet kétij plani strategjik duke pérdorur asetet dhe mundésité gé ekzistojné. Qéllimet e pérgjithshme té
Strategjisé sé€ zhvilluar nga ekipi i planifikimit strategjik jané:

1. Rritja e réndésisé sé turizmit pér ekonominé lokale; dhe
2. Pérmirésimi i kushteve social kulturore dhe cilésisé sé jetés sé banoréve té zonés.

Strategjité pér shndérrimin e turizmit né njé sektor té réndésishém pér ekonominé lokale jané:
1. Mbajtja dhe rritja e numrit té turistéve vendas dhe térheqja e turistéve té huaj;

2. Rritja e shpenzimeve pér vizité nga turistét vizitor; dhe

3. Diversifikimi i tregut dhe produktit turistik.

Objektivat e Strategjisé pérfshijné:

1. Fokusimi mé i miré tek tregjet potencialé dhe pérmirésimi i promovimit turistik;
2. Zgjerimi dhe pérmirésimi i produktit turistik;

3. Pérmirésimi i infrastrukturés dhe shérbimeve turistike; dhe

4. Kontributi né geverisjen e miré ne nivel lokal.
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Objektivat specifike jané zbérthyer né masa konkrete, té cilat orientojné pushtetin lokal, bizneset dhe organizatat
e tjera té€ interesuara té analizojné tregun e turizmit, potencialet e turizmit, si dhe problematikén e tij me géllim
gé té ndérmerren hapat e duhur pér té kapércyer pengesat dhe shfrytézuar mundésité pér zhvillimin e turizmit né
zonén e vargmalit t& Deshatit. Krahas késaj njé plan veprimesh i detajuar pér cdo masé éshté hartuar nga grupi i
planifikimit.

Strategjia éshté njé dokument i réndésishém pér monitorimin e vazhdueshém dhe vlerésimin periodik té realizimit
té aktiviteteve pér zhvillimin e turizmit né zoné dhe pasqyrimin e praktikave t& mira dhe mésimeve pérkatése né
nivel kombétar dhe rajonal.

Parimet drejtuese, té cilat duhet té formojné strategjiné dhe té ndihmojné né
menaxhimin e zhvillimit turistik né té ardhmen, jané:

Turizém i gendrueshém: Tipi i turizmit qé synohet Eshté aii cili, gjithashtu, do té ofro-

jé zbavitje/glodhje aktive, pasurim jete, mjedise pune dhe mésimi, si dhe mundésimé = pPARIMET DREJTUESE
té mira jetese pér komunitetin vendas. Aspektet kryesore, té cilat kérkojné vémendje & i

pér té garantuar njé turizém té géndrueshém jané: TE STRATEGJISE

Politika efektive té pérdorimit té tokeés;
Menaxhimi efektiv i mjedisit natyror;

Ruajtja e trashégimisé nat

dhe kulturore; dhe

Investimi i vazhdueshém né burimet njerézore.

Pérfitimi ekonomik: Bizneset, brenda sektorit té turizmit, duhet té gjenerojné fitim t& mjaftueshém pér té siguruar
zgjerim t&€ métejshém té tyre pérmes investimit. Pérfitimi nga turizmi ka nevojé té rritet pérmes: pérdorimit mé té
miré té aseteve, vecanérisht té atyre me kapital té larté investimi si¢ jané njésité akomoduese; zhvillimit te ndérmar-
rieve té€ vogla dhe t& mesme té shérbimeve; sigurimit te t& ardhurave népérmjet vendosjes sé njé balance té drejté
cilési-cmim.
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Investimi Selektiv: ¢ Thithja e tregjeve té synuara: ¢ Partneriteti Publik dhe Privat:

Né rrethanat specifike dhe : Strategjité pér zhvillimin e turizmit : Partneriteti efektiv duhet té pérfshi-
sfidat me té cilat po pérbal- @ né rajon duhet té fokusohen né as- g]e komunikimin dhe pérdorimin e me-
let rajoni, sidomos né pjesén e § pektet unike té tij dhe duhet té€ ofro- kanizmave efektive konsultuese pér té
akomodimit & vizitoréve, do t& : jné pérvoja té larmishme gé té& joshin § siguruar koherencé dhe géndrueshméri
ishte me réndési té inkurajohen ° tregjet potenciale t& identifikuara. : né zbatimin e strategjisé turistike. Ndry-
shtépité e prities né fshatra si @ Zgjedhja e tregjeve duhet t& pér- : shimi i roleve dhe rrethanave sot ofrojné
dhe investimet né njésité ako-§ caktohet nga potenciali i vlerés sé : mundési mé t& madhe pér sipérmarrje
moduese népérmjet aplikimit tyre né raport me pérshtatshmériné ¢ té pérbashkéta dhe forma mé efektive
té ndihmave financiare dhe/ose § e produkteve té zonés dhe tipin e : bashképunimi, sesa né té kaluarén.

uljes sé taksave. ¢ turizmit qé kérkohet.

<&

s

SO

Strategjia e Zhvillimit Rajonal pér Rajonin e Dibrés 2012-
2016 si dhe dokumente té tjera strategjike kombétare kané
udhéhequr GLV gjaté procesit té hartimit té Strategjisé sé
Zhvillimit t& Turizmit pér zonén e vargmalit t& Deshatit.

®
STRATEG]IA E ZHVILLIMIT RAJONAL
PER RAJONIN E DIBRES, 2012-2016

Vizioni i Strategjisé s& Zhvillimit Rajonal pér Rajonin e Dibrés
éshté “Kthimi i Rajonit té Dibrés né njé rajon ku individét dhe bizneset t€ jené té afté dhe té suksesshém, té pérfi-
tojné nga burimet natyrore dhe té zhvillohen ekonomikisht duke siguruar njé jeté cilésore pér vete dhe familjet e
tyre”. Njé nga objektivat strategjike fokusohet tek zhvillimi i turizmit né rajon. Objektiva strategjike 2 thekson “té
zgjerojé pjesén prodhuese té ekonomisé rajonale, vecanérisht né fushat ku mund té gjenerohen té ardhura si¢ jané
agro-biznesi, turizmi, energjia elektrike, etj., duke siguruar shérbimet bazé pér bizneset dhe krijimin e njé klime
migésore pér ta”. Né kuadrin e késaj objektive, jané identifikuar masat specifike lidhur me zhvillimin e turizmit, té
cilat pérfshijné:
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o Krijimi i njé zinxhiri/rrjeti té bizneseve pér sigurimin e shérbimeve turistike (ose té njé grupi biznesesh népérmjet promovimit té vendosjes sé
etiketave,kategorive dhe pajisjeve gé kontribuojné né zgjerimin e zonave , shérbimeve dhe géllimeve);

 Zhvillimi, té paktén, i njé produkti té ri ku té pérfshihet potenciali i turizmit rajonal (ujrat termale, alpinizmi, turizmi Kulturor, etj );

« Rritja e kapacitetit té pronaréve té bizneseve lidhur me shérbimet turistike pér vizitorét. (akomodimi, ushqimi, argétimi);

« Zhvillimi i materialeve promocionale lidhur me potencialin e turizmit rajonal;

« Zhvillimi i produktit turistik bazuar né trashégiminé kulturore (kishat, manastiret, traditat, et;.);

« Nxitja e prodhimit t€ suvenireve tradicioanale origjinale;

« Zhvillimi dhe zbatimi i projekteve té pérbashkéta rajonale lidhur me shénjat dhe shtigjet turistike si dhe ¢iklizmin malor ose rrugéve pér ngjitje né
male.

Vargmali i Deshatit shtrinet né garkun e Dibrés, né pjesén veri-perén-

dimore té tij. Ai éshté i vendosur pérgjaté kufirit me Magedonin dhe 7 . .
kufizohet: né peréndim, me Kuksin dhe né jug, me lumin Drini i Zi. Varg- PERSHKRIMI | PERGJITHSHEM
mali Deshat ndahet pothuaj né dy pjesé té barabarta me té dy shtetet, I ZONES SE VARGMALIT

Shqipéri e Magedoni. Eshté zoné rurale dhe urbane, e banuar gé nga TE DESHATIT

kohét e lashta e deri mé sot dhe me vlera ekonomike, sociale, historike

dhe kulturore.

Pozita gjeografike dhe administrimi lokal:
o

Né zonén e Vargamalit t&€ Deshat - Korab ka teté njési t& adminsitrimit vendor duke pérfshiré 7 komuna (Magellaré,
Melan, Tomin, Kastriot, Fushé-Cidhen, Sllové, Kala e Dodés) gé mbulojné 70 fshatra dhe njé bashki gé mbulon
qytetin e Peshkopisé. Fshatrat, né pérgjithési, jané té vendosura né zonén malore, me shtépi t& ndértuara me gur
dhe té mbuluara me rasa guri. Burimi kryesor ekonomik i kétyre fshatrave &shté blegtoria. Disa prej kétyre fshatrave
pérfshijné Rabdisht, Zagrad, Cerjan, Zimur, Vrenjt, Venisht, Vleshé dhe fshtrat e komunés, kala e Dodés. Né zonat
fushore jané té vendosura njé séré fshatrash, me shtépi té larta dhe oborre t& pasura me pemé frutore dhe rrugé me
kalldréme, me kulla, mullinj té vjetér me ujé dhe deri né veprat e periudhés sé komunizmit me tunele dhe bunkeré.
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Kushtet natyrore: Pejsazhi i vargmalit t& Deshatit éshté shumé i
¢ larmishém dhe pérfshin male, bjeshké dhe burime té shumta ujore.
- Vargamali i Deshatit &shté pjesé e parkut natyror “Korab-Koritnik”,

Grevés, mali i Skértecit, mali i Zimurit, mali i Gramés, mali i Sorokolit
dhe mali i Korabit gé& &shté mali mé i larté né Shqipéri. Ké&to male

= gjeologjike gélgerore, t& pasura dhe me shume minerale gipsi dhe
alabastér. Midis tyre, jané té njohura masivi i gipsit né Veleshicg,
Gramé, Vrenijt, Bahuté dhe né grykén e Bellovés.

Mali i Kérginit Masiv Gipsi

Gjithashtu, vargmali ka njé panoramé té bukur, me maja té thepisura por edhe me kanione, gropa dhe shkallé té
formuara nga ndikimet shumé vjecare atmosferike dhe gjeologjike duke krijuar shpella dhe gropa karstike. Bjesh-
két jané njé nga bukurité mé té ralla t& vargmalit t& Deshatit. Ato jané té pasura me uj&, kullota dhe llojshméri té
madhe bimésie. Bjeshkét e Kércinit, bjeshka e Pocestit, bjeshkét e Pupinares dhe Erabarés, bjeshka e Hinoskés,
bjeshka e Skértecit dhe e Cerjanit, bjeshka e Zimurit, bjeshka e Zonjave, bjeshka e Dygakés, Bjeshka e Shehit,
dhe Bjeshka e Korabit jané pasurité mé t&€ médha té késaj zone. Bjeshkét jané té favorshme pér stanet por edhe
dhe pér ski.
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Mali i Korabit

i g

Tulipani i Korabit Bjeshkét e Hinoskés

Burimet ujore jané njé tjetér pasuri e kétij vargmali.

Né té gjenden disa bazene ujémbledhés, té cilét njihen pér pérmasat e tyre t& médha si bazeni i
pérroit té& Veleshicés, bazeni i pérroit t& Gramés, bazeni i pérroit t& Gjelavoshit, bazeni i pérroit té
Llixhave. Por ka dhe bazene té tjera mé té vegjél si bazeni i pérroit t& Kércinit, Magellarés/Pesjakés,

Grezhdanit, Dovolanit, Melanit, Tominit etj. Té gjithé kéta pérrenj derdhen né lumin e Drinit té Zi, |

i cili éshté dhe lumi mé i gjaté né Shqipéri. Ujérat e kétyre pérrenjve krijojné njé pejzazh shumé
panoramik me gryka té bukura, heré té thepisura nga shkémbejté dhe heré té pasura me bimési,
té kéndshme dhe té lehta pér Iévizje né kémbé. Njé pasuri tjetér ujore jané dhe ujévarat, té cilat né
stinén e pranverés dhe vjeshtés jané té€ shumta, por mé té€ bukurat jané ujévara e Pocestit, ujévara
e Korabit dhe ujévara e Bahutés. Né pjesén malore ndodhen disa ligene té vegjél akullnajore, té
vendosur né grupe, me pérmasa té vogla dhe pér nga forma ngjajné me njeri tjetrin. Regjimi i kétyre
ligeneve éshté i natyrés alpino-karstike, niveli i tyre mé i larté arrihet né pranveré, kurse mé i ulti
né dimér. Ujrat e kétyre ligeneve jané shumé té kthjellta dhe ngjyra e tyre éshté blu e thellé. Kéto
ligene, me bimésiné gé kané pér rreth dhe efektet gé krijojné, jané ndér vendet mé té bukura té
zonés sé Korabit dhe Gramés.

Bjeshkét e Zimurit

Ligeni i Gramés

Ligeni me ujevaren

w, 4.
"'.--\-
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' Gyka e Ll e R = Burime termale: Né kété vargamal ka disa burime

. el ey = Le ujore té réndésishme pér cilésité e tyre kurative si

4 por Lo awl s ujérat termale té llixhave t& Peshkopisé, té cilat jané té

== nxehta dhe shérojné sémundje té& ndryshme. Gjithash-

4 tu, ujii ftohté i Vleshés éshté njé burim tjetér ujor qé ka
= veti kurative pér shéndetin.

Bujgésia dhe blegtoria: Arat dhe kodrat jané karak-
teristike pér kété zoné ku nga bjeshkét e maleve zbret
né kodrat e pasura me pyje dhe dru frutore, arat e pjel-
*al lore pér drithéra dhe perime deri né luginén e Drinit
W t& Zi. Prodhimtaria dhe produktet bujgésore té késaj
', 8 zone, e ndikuar nga kushtet e favorshme klimaterike
i dhe uiji, jané shumé té pasura dhe té shéndetshme
B8 pér cilésing e tyre. Késhtu, jané mé té mirat né vend
prodhimet e misrit, mollés, gershisé dhe patates. Nga
ana tjetér, sistemimi i parceleve, si né pjesén kodrinore
® dhe né pjesén fushore, e shtojné bukuriné e pejzashit
8 dhe larmishmériné e tij.

@ Trashégimia historike e kulturore: Zona e Vrag-
malit t& Deshatit ka njé trashégimni historike dhe kul-
turore shumé té pasur. Periudha lliro-Romake ka 1éné
gjurmé me kalané e Grezhdanit gé éshté ndér mé té
médhaté né ballkan, vendbanimet lliro-romake né Ce-
tush, vendbanimet né kalané Kullakéve né Brezhdan,
kishat né kodrén e Bulkés né Peshkopi. Kjo e fundit,
mendohet gé ka gené Qendra e peshkopatés sé Di-
brés, nga ku ka marré dhe emrin e sotém Peshkopia.
Pér mé tepér Peshkoipia éshté edhe vendlidja e Kas-

Produkte tipike tézonés




"Punésim, mirégenie, zhvilim I gendrueshém social, ekonomik dhe kulturor”

triotéve. Veprat dhe gendrat fe-
tare jané njé tjetér pasuri e kétij
territori, té cilat pérfshijné kisha,
» tege dhe xhami, ku mé té spika-
* tura jané kisha né Kérgisht, kisha
., né Herbel dhe shumé rrénoja ki-
w# shash, xhamia e Peshkopisé dhe
Pl g xhamia e Allabegisé, si dhe teget
Bl vy ¢ ‘Bilbilit” né Vieshé, teqeja e
\ | '% mkle" Boravjanit, tegeja e Brezhdanit,
= tegeja e Tominit, teqeja e Pesh-
kopisé, tegeja e linicés, etj.

Aktivitetet kulturore: Aktivitetet kulturore
jané té pérgendruara né qytetin e Peshkop-
isé, por né t& marrin pjesé té gjitha njésité
vendore. Disa nga aktivitetet mé té njohura
dhe té pérvitshme jané: Oda Dibrane, Fes-
ta e té vjelave, Festa e Qershisé, Ditlindja
e Skénderbeut, dita e Shén Kollit, Festa e
Bjeshkés, dhe Festa e Drinit.

Aktivitete né kuadrin e Odés Dibrane
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Turizmi:

Né zonén e vargmalit t& Deshatit ka biznese té ndryshme si kurative, kulturore, etnografike, historike, malore,
lumore, aventuriere, fetare dhe argétuese. Baret e vogla dhe kafeneté jané funksionale né té gjitha fshatrat e ko-
munave. Gjithashtu, né disa fshatra ka filluar krijimi i shtépive pritése, té€ cilat kané véshtirési pér funksionimin e
tyre. Ka telefoni celulare, TV dhe media té shkruar. Né komuna nuk ka aktivitete t& vecanta té organizuara pér té
térhequr turistét. Ka mungesé té infrastrukturés dhe sinjalistikés rrugore pér t€ orientuar I€vizjen e turistéve. Né
pérgjithési, né zonén rurale, megjithése ka burime ujore, nuk ka infrastrukturé té pérshtatshme pér sigurimin e uijit
né kushte higjenike dhe brenda standarteve té lejuara.

Arsimi dhe Shéndetésia:

Né zonén e vargmalit t& Deshatit ekzistojné strukturat e nevojshme arsimore, ku pérmenden Universiteti “Alek-
sandér Mojsiu” Dibér, dhe njé séré shkollash t& mesme dhe 9-vjecare. Né zonén rurale, kryesisht, ka shkolla fillore
dhe 9-vjecare. Pérsa i pérket strukturave shéndetsore ka njé spital rajonal té Peshkopisé dhe gendra shéndetsore
né ¢cdo komuné. Gjithashtu, ¢do fshat ka ambulancén e vet. Megijithaté, kéto té fundit nuk jané té pajisuara me
mjetet e nevojshme né ¢do kohé.
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5.

ZHVILLIMI I TURIZMIT NE ZONEN E VARGMALIT TE DESHATIT

5.1.  Zhvillimi i turizmit né rajon

Turizmi ésh té i pazhvilluar por ka potencial pér t'u zhvilluar népérmijet sigurimit t€ njé produkti turistik specifik.
Bazuar né burimet e pasura natyrore dhe kulturore, ekzistojné mundési té réndésishme pér zhvillimin e turizmit
né rajon. Rajoni mund té zhvillohet falé njé natyré té pastér dhe té virgjér, trashégimisé kulturore dhe mikpritjes
tradicionale dhe késhtu projekton imazhin e mbrojtjes sé mjedisit, promovimit té kulturés vendase, eksplorimit té
aventurés, dhe mikpritjes dhe guzhinés tradicionale, bazuar né produkte bio. Vizitorét e rajonit mund té katego-
rizohen si mé poshté.

« Shumica e vizitoréve jané shqiptaré nga rajonet e tjera té vendit, té cilét vijné pér géllime kurative (ujrat termale té Peshkopisé jané shumé té
njohura);

« Shumica e kétyre vizitoréve jané té pérvitshém;

- Koha mesatare e ndenjes varion nga 1-2 javeé;

« Ka vizitoré té huaj, kryesisht nga Evropa Peréndimore dhe Lindore, té cilét gendrojné disa dité dhe jané té interesuar pér turizmin malor. Megjithse
traditat natyrore dhe kulturore jané njé piké e forté né rajon, ato ende nuk jané njé motiv i mjaftueshém pér térhegjen e sa mé shumé vizitoréve té
huaj.

o Pérderisa kéto atraksione jané njé faktor i réndésishém pér térhegjen e tregjeve 16 vegjél, €shté e nevojshme té béhet marketingu i duhur dhe 6
Zhvillohet njé produkt turistik i pérshtatshém.

Té gjithé vizitorét géndrojné né hotelet e Peshkopisé. Ka 7 hotele me rreth 350 krevate. Hotelet jané té vogla dhe

proné e bizneseve private. Kapaciteti mesatar i hoteleve né rajon &shté 20 dhoma pér hotel. Ato kané njé nivel me
2 yje. Cmimi i njé dhome varion nga 2000-3000 leké/nata.
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5.2. Produkti turistik né rajon

Destinacionet turistike pérfshijné 5 komponenté kryesoré:

« Atraksionet: elementét e destinacionit gé ofrojné atraksion dhe motivim pér vizitorét;
« Shérbimet: akomodimi dhe ushqimi;

« Transporti: deri né destinacion dhe brenda tij;

« Shérbimet e tjera: dyganet, shéndetsia, informacioni turistik, etj.;

« Infrastruktura publike: rrugét turistke, shenjat turistike, etj.

Atraksionet e rajonit mund té kategorizohen né:
« Atraksione natyrale;

« Atraksione kulturore;

« Atraksione nga dora e njeriut.

Rezultatet e vierésimit té tyre paraqiten si mé poshté ( 5=shkelqyeshém, 1=shumé e varfér):

Atraksioni Vierésimi Komente
Atraksionet natyrale Bukurité natyrore 5 | Atraksion kryesor, térheqés dhe unik
Malet dhe kodrat 4 | Pamje e kéndshme,akomodim i kufizuar
Fauna dhe flora 4 | Potencial pér turizém me interesa specifike
Atraksionet kulturore Arkeologji 2 | Potencial i papérdorur
Histori 3 | Potencial i papérdorur
Muzik 3 | Potencial i papérdorur
Produkte dhe zejtari nga dora e njeriut 2 | Potencial i papérdorur
Atraksionet nga dora e njeriut Zonat urbane 2 | Nevoja pér zhvillim té métejshém
Argétim/clodhje 2 | Té pamjaftueshme pér tregun e huaj dhe vendas
Agro-tourizém 3 | | kufizuar dhe i pa zhvilluar
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5.3. Segmentet e tregut turistik dhe sfidat

Né rajon, tregu aktual turistik éshté kryesisht treg i brendshém—njerézit pérdorin ujrat termale té Peshkopisé
dhe marrin pjesé né aktivitetet kulturore tradicionale dhe aktivitete té tjera—dhe treg i huaj—njé numér i kufizuar
vizitorésh gé kané interesa specifike si¢ jané adhuruesit e natyrés, alpinistét, interesimi i t& ciléve éshté né rritje
pér eksplorimin e rajonit. Kéto segmente kané njé tendencé né rritje. Rritja e numrit té vizitoréve ka cuar né rritje
té njésive akomoduese—hotele dhe shtépi pritése pér mysafirét. Megjithaté, zhvillimi i shtépive pritése né fshatra
éshté identifikuar si njé nevojé. Nisur nga tendenca né rritje e vizitave, mé shumé se njé dité, éshté rritur konkuren-
ca midis hoteleve/shtépive pritése. Segmentet kryesore té tregut paragiten né tabelén e méposhtéme:

Segmentimi i tregut Situata aktuale Potenciali
Pushimet kurative/tradicional (I gjaté) | réndésishém NE rritje
Pushime né mal/natyré (| gjaté) | kufizuar NE rritje
Aktivitete tradicionale (I shkurtér) Mesatar NEé rritje
Aktivitete me interesa specifike | kufizuar NE rritje

E renditur pas pushimeve kurative tradicionale, njé perspektivé t& miré kané pushimet né mal dhe turizmi pér in-
teresa speciale, duke pérfshiré eksplorimin e natyrés, trashégiminé kulturore dhe eventet tradicionale specifike.

5.4. Analiza e vlerave dhe problemeve turistike
Mé poshté éshté pérmbledhur analiza e vlerave dhe problemeve turistike sipas:

Produktit turistik (térhegjes turistike);

Shérbimeve turistike (dhe mikpritjes tradicionale);
Infrastrukurés turistike;

Promovimit turisik; dhe

Qeverisjes locale.

ok wh =
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VLERAT

PROBLEMET

Pasurité natyrore

Infrastruktura rrugore dytésore e papérshtatshme

X « Ujrat termale shumé kurative (Llixhat e Peshkopisé--vizitohen | « Pronésia mbi tokén e pa qgarté ligjérisht (AMTP)
b, nga rreth 5000 veté né vit) « Fonde té pamjaftueshme nga pushteti vendor
g o Uji i Ftohté i Vleshés « Experiencé e pamjaftueshme pér zhvillimin e turizmit
=~ « Monumente natyrore « Lobimi i pamjaftueshém ndaj institucioneve/organizatave pér-
E « Ujvara e Pocestit katése
g « Burovika e Bugjinecit « Indiferentizémi i Komitetit pér Turizém Malor
g « Qyteza Bellové « Menaxhim i papérshtatshém i mbetjeve urbane
a « Ligeni i Gramés « Menaxhim i munguar i vlerave turistike, pérfshiré mirémbaijtjen,
b - LigeniiZi udhézuesit, etj.
« Relievi i pérshtatshém « Promovimi dhe mbrojtja e pasurive jo né nivelin e duhur
« Shérbimet balneare « Standartizimi né shérbimet e hoteleve i munguar
« Tradita né shérbimet ndaj mikut; Miképritja dibrane « Kapacitete té pamjaftueshme njerézore
Wy Festat tradicionale (Dita e Verés, Festa e Lumit Drin, panairet, Oda |  Infrastrukturé jo e pérshtatshme pér pérdorimin e potencialeve
E 5,: Dibrane, Festa e Bjeshkés, Festa e Luleve, Dita e Shéngjergjit,| turistike
RS Dita e Nevruzit, Festa e Barjamit, Ditélindja e Skénderbeut, Festa | « Shtigjet turistike pa infrastrukturén e nevojshme, mungesa e sin-
R g e 6 Majit, etj.) jalistikés turistike
E E « Tradita e kulinarisé (gatimet tradicionale); Gatimet me produkte | « Informacion turistik jo i ploté pér shérbimet
S g‘c_ bio « Burime té pamjaftueshme financiare
KX « Promocioni jo i duhur pér produktet natyrale ushgimore
&= . Largim nga tradita
~ .

Largim nga guzhina tradicionale
Largim nga produktet e pérpunuara né ményré artizanale
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Shtépi tradicionale té mundéshme pér shtépi pritése pér turisté

Kultura e pamjaftueshme e té bérit biznes me ané té shérbimeve

=S Muzeu i qytetit éshté né funksionim turistike
; w | * Zyra e Informacionit Turistik Muzeu i pasistemuar dhe pastrukturuar si dhe i paplotésuar me
E E Website né nivel garku dhe bashkie burime njerézore (p.sh., mungon ciceroni)
';, ‘éﬁ Operatoreé turistik funksionalé (paketat e para) Shogéruesit e turistéve amatoré
§ = Telefoni celular me mbulim né té gjithé rrethin Eficenca e zyrave té infrastrukturés turistike e ulét
§ Investime né proces (rruga e Arbérit) Unifikimi i pamjaftueshém i infrastrukturés turistike dhe historike
; Ekzistenca e librave, dokumentave té botuara mbi historikun dhe |  né paketa turistike
traditén. Pérditésimi jo i rregullt i fageve té internetit me informacion
Zyra e Informacionit Turistik Informacioni turistik éshté i pamjaftueshém
E Fletépalosje Paketa turistike té pakta
g E Harta turistike (website) Bashképunim jo i duhur mes NJQVve pér zhvillimin e turizmit
§ ‘é’ Panairet turistike Operatorét turistiké pothuajse mungojné
£
<
Vémendja e qeverisé lokale dhe gendrore Plane zhvillimi té papérditésuara
u Gadishméri lokale pér bashképunim dhe partneritete Mungesa e planeve vjetore té veprimit
§ Disponueshmeéria e fondeve (ka marréveshje bashképunimi gé | + Fonde té pamjaftueshme dhe té destinuara pér turizmin
3 duhem shfrytezuar) Politika jo té qarta dhe té zbatueshme, té cilat béhen pengesé
S Binjakézime ndérkufitare pér zhvillimin e turizmit lokal
fé’ Struktura té pamjaftueshme dhe burime njerézore me kualifikim
w té pérshtatshém
‘é Besimi midis geverisjes lokale me até gendrore €shté i pam-
1 jaftueshém dhe anasjelltas
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5.5. Analiza e mjedisit pér zhvillimin e turizmit

Tabela e méposhtme paraqget analizén e mjedisit—té brendshém dhe té jashtém--pér zhvillimin e turizmit:

PIKAT E FORTA

PIKAT E DOBETA

« Pozita gjeografike favorizuese (rajoni i shtriré né dy vende)

« Pasuri natyrore (male, kodra, burime ujore, ujra termale, pyje,
kullota, etj.)

« Klima favorizuese

Shérbimet publike jo-cilésore (shéndétsia--mungesé gadishmérie e
ambulancave, rendi publik--raste té pasigurisé, ambjenti--mbeturina
té hedhura pa kriter)

Shérbimet turistike (kulturé e pamjaftueshme e shérbimit turistik,

s - Historia e pasur (kala, kisha, xhami, muze, figura historike kom- |  kapacitete t€ pamjaftueshme njerézore pér turizmin, vlerat tradicio-
§ bétare--Skenderbeu, etj.) nale té gatimit né rénie, festat kulturore tradicionale né rénie dhe té
g « Aktivitete kulturore (Dita e Verés, Festa e Lumit Drin, panairet, | paevidentuara e t& dokumentuara)
E Oda Dibrane, Festa e Bjeshkés, Festa e Luleve, Dita e Shéng- | « Pronésia mbi/pérgjegjésia pér turizmin (geverija vendore ende e pa
7S jergjit, Dita e Nevruzit, Festa e Barjamit, Ditélindja e Skénderbeut, | orientuar pér té konsideruar shumé nga pasurité si burime té zh-
E Festa e 6 Majit, etj.) villimit té turizmit; mungesé bashképunimi midis aktoréve lokalé
Z, « Etnografia (veshjet tradicionale) pér zhvillimin e rajonit; komuniteti akoma i pandérgjegjesuar pér
E « Produkte bio (fruta, perime, etj.) réndésiné e zhvillimit té turizmit).
) « Mikpritja dibrane « Promovimi (evidentimi i kufizuar i vlerave--natyrore, historike dhe
= « Gatime tradicionale Kulturore, té gatimit tradicional--si dhe i kapaciteteve njerézore).

« Interesa né rritje pér té jetuar né kété zoné « Pozicioni gjeografik (largésia Dibér- Tirané).

« Burime njerézore (fugi punétore, mosha mesatare e re, njeréz ini- | « Largésia e komunave/fshatrave nga qyteti i Peshkopisé.

ciatoré/sipérmarrés, rini e shkolluar, popull punétor)

« Operatoré turistiké (hotele, agjenci turistike)

MUNDESITE PENGESAT

« Lobim prané institucioneve shtetérore pér shérbimet publike « Zbatimi i pamjaftueshém i strategjive kombétare, rajonale dhe lokale
—~ = | » Ka njé strategji qarku ku turizmi éshté njé komponent i réndé- | + Fonde té pamjaftueshme pér turizmin
cé’ E sishém « Decentralizim i pjesshém i kompetencave né nivel lokal
W g:: « Ka NJQV gé punojné né fushén e turizmit « Funksionet jo té drejtpérdrejta lokale né arsim dhe shéndetsi
= S| . Mundési pér projekte ndérkufitare « Ligji pér pronsiné i paqarté

Zgjedhjet parlamentare dhe lokale
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VIZIONI, QELLIMET DHE STRATEGJITE PER ARRITJEN E TYRE

Vizioni i GLV pér rajonin e vargmalit t& Deshatit éshté “Punésim, miréqgenie, zhvillim i gendrueshém social, ekono-
mik dhe kulturor.” Zhvillimi i gendrueshém i turizmit konsiderohet thelbésor pér kthimin e kétij vizioni né realitet.
GLV pércaktoi géllimet e pérgjithshme té strategjisé pér zhvillimin e turizmit, té cilat jané:

1. Rritja e réndésisé sé€ tij pér ekonominé lokale; dhe
2. Pérmirésimi i kushteve social-kulturore dhe cilésisé sé€ jetés pér banorét e rajonit.

Nga analiza e rajonit, mund té arrihet né pérfundimin gé turizmi, ndonse né fillimet e tij, mund té shndrrohet né
njé sektor té réndésishém duke kontribuar né zhvillimin ekonomik e social né rajon. Nje shndérrim i tillé do té
mundésohet népérmjet kétyre strategijive:

1. Mbaijtja dhe rritjia e numrit té vizitoréve vendas dhe térhegja e vizitoréve té huaj;
2. Rritja e shpenzimeve pér vizite; dhe
3. Diversifikimi i tregut dhe produktit turistik.

Ndérsa turizmi kurativ dhe trashégimia kulturore do vazhdojné té jené atraksionet kryesore, tregu turistik pér ra-
jonin mund té pérfshijé turisté t& huaj dhe vendas, té pérgendruar né turizmin malor. Rajoni ka potencial té jeté
njé destinacion pér individé dhe grupe té apasionuar pas malit, eksplorimit, aventurés, kulturés dhe jetés malore/
rurale dhe pérjetimit té pérvojave té reja. Pér kété, duhen zhvilluar dhe promovuar produkte dhe pérvoja té reja
turistike gé do ta pasurojné atraktivitetin e zonés dhe do té rrisin arsyet pér ta vizituar rajonin. Gjithashtu, duhet
té investohet né infrastrukturén dhe shérbimet turistike duke vendosur standarte t&€ pérmirésuara, me njé raport
térhegés ¢cmim-cilési. Pér mé tepér, synimi &shté gé pushuesit e rregullt kurativ té eksplorojné brendésiné malore/
rurale té rajonit népérmjet tureve té shkurtéra, té organizuara pér ta.
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Objektivat specifike dhe masat kryesore pér arritjen e tyre pérfshijné:

Identifikimi i métejshém i tregjeve potenciale

Promovimi i atraksioneve turistike té zonés

Unifikimi i informacionit turistik

Nxitja e operatoréve turistik pér marketingun/ promovimin

Promovimi i produkteve tradicionale, bujgésore, etj.

Zgjerimi dhe pérmirésimi i produktit turistik

2.Zhvillimi i métejshem i turizmit kura- Zhvillimi i paketave turistike pér frekuentuesit e Llixhave, pértej pushimit kurativ (ture né zonat
tiv (Llixhat e Peshkopisé). rurale/malore).

Zhvillimi i produktit turistik pér vizitorét e huaj, t€ interesuar né turizmin malor dhe té aventurés.
Pérmirésimi i infrastruktures dhe shérbimeve turistike

3. Zhvillimi i shtegut turistik pérgjaté Orientimi i komunitetit drejt krijimit té shtépive pritése

vargmalit té Deshatit si dhe sinjalis- Lobim pér infrastrukturé rrugore nacionale (Rruga e Arbérit) dhe lokale (brenda dhe midis fsha-
tikés pérkatése. trave).

Nxitja e NJQVve, OJFve dhe bizneseve pér shérbime brenda standarteve.

Orientimi i komunitetit drejt prodhimeve tradicionale & bio.

Pérmirésimi i akomodimit dhe shérbimit pér turistét (hotelet né qytet dhe shtépité e pritjes né
fshatra) pérgjaté vargmalit.

6. Rritja e kapaciteteve njerézore té bizneseve qé ofrojné shérbime turistike.

4.Kontributi né qeverisjen e miré né Ndérgjegjésimi i geverisjes vendore dhe bizneseve pér té ardhurat/pérfitimet gé sjell zhvillimi i

nivel lokal turizmit malor/rural.

2. Lobimi pér zhvillimin e gendrueshém té turizmit dhe zbatimin e legjislacionit ekzistues lidhur me
zhvillimin e gendrueshém lokal dhe té turizmit dhe mbrojtjen e mjedisit.

3. Rishikimi i planeve té zhvillimit pér NJQV me fokus turizmin dhe orientimi i geverisjes lokale dhe
aktoréve té tjeré drejt zhvillimit té€ gendrueshém té turizmit.

1. Fokusimi mé i miré tek tregjet po-
tencialé dhe pérmirésimi i promovimit
turistik

S|easwn =

D= o N

ok w
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Diagrama né faqgen tjetér paraget vizionin, géllimet e pérgjithshme, strategijité kryesore, objektivat dhe masat specifike, té
artikuluara nga Grupi Lokal i Veprimit, pér zhvillimin e gendrueshém té turizmit né rajonin e vargmalit t&€ Deshatit.
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"Punésim, miréqgenie, zhvilim i gendrueshém social, ekonomik ahe kulturor”

Vizioni:“Punésim, mirégenie, zhvillim i gendrueshém social, ekonomik dhe kulturor”

Qéllimet e pérgjithshme: (1) Zhvillimi i gendrueshém i turizmit dhe rritja e réndésisé sé tij pér ekonominé lokale;
(2) Pérmirésimi i kushteve social-kulturore dhe cilésisé sé jetés pér banorét e rajonit.

A
I Strategijité kryesore I
A A A
Térheqja e vizitoréve té huaj Rritja e shpenzimeve pér vizité /vizitor né rajon Diversifikimi i sezonit turistik
A A A
Objektivat

" =

Masat specifike

1. Fokusimi mé i mir€ tek tregjet potencialé || 2. Zgjerimi dhe pérmirésimi i produktit | 3. Pérmirésimi i infrastrukturés dhe shér- | 4. Kontributi né geverisjen e miré né nivel
dhe permiresimi i promovimit turistik

1.

turistik bimeve turistike lokal

Identifikimi i métejshém i tregjeve po-
tenciale

Marketimi dhe promovimi i atraksione-
ve turistike té zonés

Unifikimi i informacionit turistik
Promovimi i produkteve tradicionale,
bujgésore, etj.

Nxitja e operatoréve turistiké pér mar-
ketingun/ promovimin

Zhvillimi i métejshem i turizmit kurativ
(Llixhat e Peshkopis€)

Zhvillimi i paketave turistike pér
frekuentuesit e llixhave pértej pushimit
kurativ (ture né zonat rurale/malore)
Zhvillimi i produktit turistik pér vizitorét
e huaj té interesuar né turizmin malor
dhe té aventurés

Zhvillimi i shtegut turistik pérgjaté

vargmalit té Deshatit si dhe sinjalistikés
pérkatése

Orientimi i komunitetit drejt krijimit té
shtépive pritése

Lobim pér infrastrukturé rrugore nacio-
nale (Rruga e Arbérit) dhe lokale (bren-
da dhe midis fshatrave)

Nxitja e NJQVve, OJFve dhe bizneseve
pér shérbime brenda standarteve
Orientimi i komunitetit drejt prodhi-
meve tradicionale & bio

Pérmirésimi i akomodimit shérbimit pér
turistét (hotelet né qytet dhe shtépité e
pritjes né fshatra) pérgjaté vargmalit
Rritja e kapaciteteve njerézore té bizne-
seve qé ofrojné shérbime né turizém.

Ndérgjegjésimi i qeverisjes vendore
dhe bizneseve pér té ardhurat/ pérfi-
timet gé sjell zhvillimi i turizmit malor/
rural.

Lobimi pér zhvillimin e gendrueshém
té turizmit dhe zbatimin e legjisla-
cionit ekzistues lidhur me zhvillimin e
gendrueshém lokal dhe té turizmit dhe
mbrojtien e mjedisit.

Rishikimi i planeve té zhvillimit pér
NJQV me fokus turizmin dhe orientimi
i geverisjes lokale dhe aktoréve té tjeré
drejt zhvillimit té gendrueshém té tur-
izmit.
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o
MASAT SPECIFIKE PER ARRITJEN E OBJEKTIVAVE

1. Fokusimi mé i miré tek tregjet po- 1.1. ldentifikimi i métejshém i tregjeve potenciale

tencialé dhe pérmirésimi i promovimit | 1.2. Promovimi i atraksioneve turistike t€ zonés

turistik 1.3.  Unifikimi i informacionit turistik

1.4. Nxitja e operatoréve turistiké pér marketingun/ promovimin
1.5. Promovimi i produkteve tradicionale, bujgésore, etj.

Masa 1.1. Fokusimi mé i miré tek tregjet potencialé dhe pérmirésimi i promovimit turistik

Strategjia e tregut do té synojé rritjen e té ardhurave nga turizmi pérmes rritjes sé shpenzimeve mesatare pér vizité
nga njé numér mé i madh vizitorésh dhe térheqgjes sé njé numri optimal vizitorésh nga tregjet kryesore turistike.
Strategjia e tregut duhet té€ adresojé konkurrencén né rritje nga zona té€ tjera té vendit me karakteristika té ng-
jashme pér zhvillimin e turizmit malor. Shtrirja e rajonit né té dy anét e kufirit Magedoni-Shqipéri dhe bashképunimi
ndér-kufitar pérbén njé ndér avantazhet konkurruese té rajonit, sé bashku me pasurité e médha natyrore, kulturore,
dhe historike. Segmentet kryesore, me té cilat rajoni mund té€ konkurrojé realisht duke u bazuar né potencialet né
rritie dhe pérmirésimin e produkteve, jané si mé poshté:

Tregu i Brendshém Tregu i Jashtém

« Pushime tradicionale kurative; « Alpinizmi

« Aktivitete kulturore; « Shétitje né natyré;

« Evente dhe takime; « Pushime té shkurtra zbavitése;

« Aktivitete té interesit historik/kulturor.
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Meqgénése konkurrenca pér kéto segmente sa vjen e rritet, éshté e réndésishme qé zona té konkurojé duke ofruar
avantazhet e saj konkurruese té lidhura me trashégiminé natyrore dhe kulturore. Autoritetet drejtuese publike gé
merren me turizmin né rajon duhet t’u japin prioritet kétyre segmenteve pér té arritur objektivat e zgjatjes sé sezonit
turistik dhe pérdorimit mé té miré té produktit.

Masa 1.2. Marketimi dhe promovimi i atraksioneve turistike té zonés

Realizimi i objektivave té zhvillimit té turizmit né rajon do té kushtézohet né masé té konsiderueshme nga imazhi
gé do té projektohet pér t&, né vend dhe pértej. Promovimi i imazhit té rajonit do t& kérkojé njé marketing té gen-
drueshém dhe kreativ, t& shogéruar me strategjiné dhe teknikat e nevojshme promocionale. Marketingu i rajonit
duhet né kété ményré té pérfshijé njé seri ndérhyrjesh té cilat duhet té realizojné objektivat e sektorit dhe njékohé-
sisht té€ adresojné ¢éshtjet dhe tendencat gé do té pércaktojné zhvillimin brenda tregut turistik sfidues. Strategjia
e rekomanduar éshté ajo e krijimit té kérkesés, gé mund té& garantohet pérmes fokusimit mé té qarté né pérmiré-
simin e aftésisé konkurruese pérmes pozicionimit té rajonit dhe segmentimit mé té miré té produktit turistik té tij,
pérkundrejt tregjeve specifike.

Rajoni Korab-Deshat pérfagéson njé nga zonat mé té& mira té& vendit pér turizém malor dhe &shté i pozicionuar
brenda segmentit té tregut vendas duke konkurruar me rajonet e tjera si Thethi, Valbona, etj. Pozicionimi i rajonit
kérkon projektimin e njé numri atraksionesh, té cilat do shérbejné si motivues né térhegjen e segmenteve té reja
té tregut. Sfida géndron pikérisht né projektimin e kétyre atraksioneve, té cilat do t’i japin identitet t€ vecanté des-
tinacionit.

Si atraksione té tilla duhen pérfshiré: Pérmirésimi i imazhit éshté i lidhur me:

« Mijedisi natyror, malet, bjeshkét, pyjet, ligenet dhe mjedisi panoramik i rajonit; Njé varg atraksionesh kulturore té trashéguara nga e kaluara;
« Njé séré atraksionesh pér vizitorét e Llixhave; Njé gamé té gjeré té “gjérave pér té paré dhe pér té béré”;

« Ture turistike né atraksionet historike dhe ato té krijuara nga dora e njeriut. Njé mjedis i pasur malor/rural; dhe

Akomodime té pershtatshme pér vizitorét e hua.
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Fushatat e ndérgjegjésimit mbi destinacionin, t& ndérmarra si né tregun vendas ashtu edhe né até té huaj, duhet té
zgjerohen gradualisht duke promovuar njé gamé té gjéré motivacionesh dhe produktesh zbavitése. TV-ja pérbén
njé mjet té fugishém pér krijimin dhe promovimin e imazhit, por éshté i kushtueshém ndaj dhe bérja e publicitetit
pérmes formave té tjera promocionale (internetit, etj.) éshté shumé i nevojshém pér t& komunikuar diversitetin
turistik gé ofron rajoni tek tregjet potenciale. Zhvillimi i nj€ website turistik interaktiv, me lidhje t& mira me fage té
tjera, do té jeté njé prioritet.

Kéto forma komunikimi mund té€ adresohen mé efektivisht duke pérshkruar pérvojén lidhur me produktin dhe des-
tinacionin turistik.

Masa 1.3. Unifikimi i informacionit turistik

Pérmirésimi i marketingut dhe promovimit turistik do t&€ mbéshtetet edhe né unifikimin e informacionit turistik.
Materiale té ndryshme jané zhvilluar nga aktoré t& ndryshém lokalé gé jané aktiv né fushén e zhvillimit t& turizmit
né rajon. Sidogofté, nga analiza ka dalé nevoja e unifikimit té kétij informacioni né dy drejtime kryesore: unifikimi
i informacionit pér zonén, pér té€ evituar pasaktési dhe pérplasje; si dhe unifikimi i informacionit té integruar né
materialet promovuese té turizmit né kuadér garku apo mé gjéré.

Masa 1.4. Nxitja e operatoréve turistiké pér marketingun/promovimin

Nxitja e operatoréve turistiké pérbén njé element tjetér té réndésishém ku mund té€ mbéshtetemi pér promovimin
e vlerave turistike te rajonit. Iniciativat e marketingut duhet t& pérfshijné ofertuesit e produktit, njésité akomoduese
dhe operatorét turistiké. Ata duhet té€ marrin pjesé edhe ne eventet kombétare.

Masa 1.5. Promovimi i produkteve tradicionale, bujgésore, etj.

Rajoni i vargmalit t& Deshatit &shté i njohur pér produktet tradicionale t& bujgésisé, blektorisé, zejtarisé dhe ku-
zhinés. Pérfshirja gjithnj€ e mé& e madhe e tyre né paketat turistike do té rriste ndjeshém térheqgjen turistike té
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"Punésim, mirégenie, zhvilim i gendrueshém social, ekonomik dhe kulturor”

zonés. Promovimi i tyre né kuadrin e promovimit turistik &shté shumé i réndésishém.

2.Zgjerimi dhe pérmirésimi | 2.1. Zhvillimi i métejshém i turizmit kurativ (Llixhat e Peshkopis€)
i produktit turistik 2.2. Zhvillimi i paketave turistike pér frekuentuesit e Llixhave pértej pushimit kurativ (ture né zonat rurale/malore)
2.3. Zhvillimi i produkiit turistik pér vizitorét e huaj, té interesuar né turizmin malor dhe té aventurés

Masa 2.1. Zhvillimi i métejshém i turizmit kurativ (Llixhat e PeshKopisé)

Né kété kontekst, &shté e réndésishme t’i kushtohet réndési rritjes sé numrit té frekuentuesve té llixnave népérmiet:

« Pérmirésimit té infrastrukturés pérkatése té llixhave; dhe

«  Pérmirésimit té kushteve té akomodimit dhe ushqimit pér pushuesit.
re Masa 2.2. Zhvillimi i paketave turistike pér

g€ frekuentuesit e llixhave pértej pushimit

<\ Kkurativ (ture né zonat rurale/malore)

| Eshté e réndésishme qé& gendrimi i
frekuentuesve té llixhave né Peshko-
pi té plotésohet me atraksione té tjera
pér ta, né ményré gé ana kurative té
plotésohet me rritjen e kénagésisé sé
tyre gjaté gendrimit né Peshkopi. Né
kété kuadér, organizimi i tureve tur-
istike pér ta pér té vizituar pasurité
natyrore dhe historike té zonés do té
luante njé rol té réndésishém pér rrit-
jen e kénaqgésisé sé tyre dhe rritjen e
té ardhurave nga turizmi i kétij grupi
specifik.

Kompleksi i Llixhave té Peshkopisé

Shtépi pritése pér pushuesit curative (Hotel “Alpin”)
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Masa 2.3. Zhvillimi i produktit turistik pér vizitorét e huaj té interesuar né turizmin malor dhe té aventurés

Themelore pér suksesin e strategjisé sé produktit mbetet zbatimi i njé séré konceptesh specifike té lidhura me:
« Pérvojat turistike (“gjéra pér té paré dhe pér t'u béré nga turisti”);

« Motivet pér té vizituar rajonin, té cilat duhet té jené joshése sidomos pér tregjet jashté tij;

« Interpretimi dhe prezantimi i trashégimisé natyrore dhe kulturore té rajonit; dhe

o Ofrimi i njé serie njésish akomoduese té pranueshme nga tregu.

Aspekti mé i réndésishém i njé destinacioni pér vizitorin e huaj pércaktohet nga moria e atraksioneve gé i japin
atij nxitje pér t’a vizituar. Sfida me té cilén pérballet rajoni géndron né ményrén se si do té sigurojé njé varg atrak-
sionesh té pérshtatshme pér té joshur turistét e s€ ardhmes nga tregjet kryesore t& synuara. Zona ka nevojé té
krijojé arsye té forta pér t’a vizituar. Kéto arsye duhet t'u komunikohen garté si turistéve té huaj, ashtu edhe atyre
vendas. Duhet té transmetojmé me efektivitet mesazhin se rajoni ofron njé numér té mjaftueshém atraksionesh
té dukshme, té cilat mund té rrokin vémendijen e vizitoréve, duke i shtyré ata t& ndalen gjaté tureve gé mund
té zhvillojné né Shqiperi. Késhtu, béhet e mundur gé autoritetet dhe bizneset lokale té€ pérmirésojné pozicionin
konkurrues né kushtet e njé tregu potencial gjithnjé né rritje, por njékohésisht edhe selektiv. Mangési e identifikuar
né vargun e atraksioneve éshté se rajoni prezanton né ményré té varfér trashégiminé e tij natyrore dhe kulturore,
drejt njé tregu gé e vleréson shumé kété element si motiv i réndésishém pér té vizituar zonén. Né zhvillimin e at-
raksioneve té reja, strategjia e propozuar rekomandon zhvillimin e tipareve dalluese duke krijuar njé identitet unik.
Né kété kuadér, éshté e réndésishme té pérmenden:
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Pamje nga Korabi

Atraksionet e “Forta”: Turizmi malor dhe gendrimi i turistéve
né shtépité pritése né fshatra.
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Kulla e Zunés, Sohodoll

Ode tr/cinae dibrane




Atraksionet e “Buta” qé pérdorin burimet ekzistuese qé ndonése kané nevojé
pér pak investim, nuk kérkojné shumé kapital pérfshiré:
objektet historike; evenimentet tematike, kulturore dhe tradicionale;
panairet e produkteve tipike té zonés; dhe kuzhina tradicionale pér vizitorét e
servirur né ményré tradicionale.

-
Kisha e Shpérfytyrimit




Pule me jufka
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Eshté e réndésishme qé rajoni t& vazhdojé organizimin e métejshém té njé séré evenimentesh kulturore dhe tradi-
cionale. Pozicionimi né té ardhmen mbi eventet gé tashmé jané realitet, duhet té sigurohet pérmes investimeve
té nevojshme né infrastrukturé dhe né menaxhim. Pérvec tyre, duhet inkurajuar inskenimi i eventeve né fshatrat e
Zzonés pasi ato ofrojné njé fokusim t€ qarté né kulturén dhe traditat e rajonit, té cilat paragesin interes pér vizitorin
dhe pasurojné imazhin e destinacionit. Kalendari i eventeve té reja duhet té:

Ofrojé tema Kkulturore, sportive dhe sociale qé pasurojné imazhin pozitiv té destinacionit;
Zhvillohet né até ményré qé eventi té jeté unik pér Rajonin dhe té paragesé réndési kombétare;
Jeté atraktiv pér sponsorét potencialé;

Gjenerojé mé shumé neté gendrimi té vizitoréve vendas dhe té huaj.

3. Pérmirésimi i infra-
strukturés dhe shérbi-
meve turistike

3.11.
3.2.
3.3.
3.4.
3.5.
3.6.

3.7.

Zhvillimi i shtegut turistik pérgjaté vargmalit té Deshatit si dhe sinjalistikés pérkatése

Orientimi i komunitetit drejt krijimit té shtépive pritése

Lobim pér infrastrukturé rrugore nacionale (Rruga e Arbérit) dhe lokale (brenda dhe midis fshatrave)

Nxitja e NJQVve, OJFve dhe bizneseve pér shérbime brenda standarteve

Orientimi i komunitetit drejt prodhimeve tradicionale & bio

Pérmirésimi i akomodimit dhe shérbimit pér turistét (hotelet né qytet dhe shtépité e pritjes né fshatra) pérgjaté
vargmalit

Rritja e kapaciteteve njerézore té bizneseve qé ofrojné shérbime turistike.

Pér zhvillimin e infrastrukturés dhe shérbimeve turistike nevojitet angazhimi i sektorit privat dhe publik pér zhvil-
limin e métejshém té rajonit si destinacion turistik.

Masa 3.1. Zhvillimi i shtegut turistik pérgjaté vargmalit té Deshatlit si dhe sinjalistikés pérkatése

Infrastruktura ndikon né produktin turistik pér sa kohé gqé mungesat e saj béhen té dukshme. Strategjia gqé inkura-
jon lévizjen mé t& madhe té vizitoréve dhe gé parashikon zhvillimin e turizmit malor dhe rural kérkon investime né
sinjalistikén turistike.
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« Sinjalistika — duhet zhvilluar né ményré té gjithanshme dhe té integruar, duke iu pérgjigjur normave turistike ndérkombétare. Momentalisht, sinjal-
istika le shumé pér té déshiruar dhe nuk e favorizon zhvillimin e turizmit né rajon.

« Rrugét pér kémbésorét - shtigjet, gasja drejt pikave mé té réndésishme duhen integruar dhe rregulluar pér t'i krijuar pérvoja mé té mira dhe
mbresélénése vizitoréve.

Konfirmimi dhe mirémbaijtja e shtegut turistik gé kalon pérgjaté vargmalit, nga Shqgipéria né Magedoni, duke e paji-
sur até me sinjalistikén e nevojshme orientuese dhe shpjeguese do té luante njé rol t& réndésishém pér zhvillimin e
turizmit né rajon. Stenda informuese duhet té& vendosen pérgjaté shtegut turistik t&€ vargmalit té& Deshatit, pérfshiré
pikén e kalimit té kufirit gé lidh Shqipériné me Magedoniné (Bllaté). Sistemi i sinjalistikés turistike duhet pérgatitur
né bashképunim me institucionet e tjera pérgjegjése.

Masa 3.2. Orientimi i komunitetit drejt krijimit té shiépive pritése

Pér té plotésuar nevojat e turistéve té orientuar nga turizmi malor, &shté e nevojshme gé té zhvillohen shtépité
pritése népér fshatrat e rajonit té vargmalit té& Deshatit. K&to shtépi pritése do té jené atraktive nése konceptohen
bazuar né traditén dibrane, pérsa i pérket aredimit dhe akomodimit si dhe guzhinés tradicionale. Kéto té bash-
kuara me mikpritjen dibrane, do té rrisnin atraktivitetin e zonés dhe motivimin e turistéve t& huaj pér té vizituar
zonén. Késhtu, vizités sé tyre né rajon do ti shtohej diversiteti dhe térhegja. Né kété kontekst, GLV do té identifikojé
shtépité pritése potenciale pérgjaté vargmalit té Deshatit dhe do té zhvillojé projekte pér shndrrimin e tyre né shté-
pi pritése funksionale. Gjithashtu, do t& mendohet edhe pér trajnimin e pronaréve té kétyre njésive potenciale ako-
moduese. GLV do té ndérmjetésojé tek financuesit potencialé pér zhvillimin e kétyre njésive akomoduese né rajon.

Masa 3.3. Lobim pér infrastrukturé rrugore nacionale (Rruga e Arbérit) dhe lokale (brenda dhe midis fshatrave)
Ndértimi i Rrugés sé Arbérit do té rriste né ményré té konsiderueshme potencialin turistik t& zonés népérmiet rritjes

sé aksesit té vizitoréve dhe rritjes sé& numrit té tyre. Pé&rmirésimi i rrugéve gé lidh qytetin e Peshkopisé me fshatrat
dhe komunat e rajonit do té sjellé avantazhe t&€ médha pér aktivitetet turistike né té& ardhmen. GLV do té avokojé
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dhe lobojé pér kéto vepra né institucionet gendrore dhe lokale si dhe do té kontribojé né kuadrin e nismave dhe
koalicioneve té€ ndryshme, té krijuara me géllim avokimin dhe lobimin pér pérmirésimin e infrastrukturés sé rajonit.

Masa 3.4. Nxitja e NJQVve, OJFve dhe bizneseve pér shérbime brenda standarteve

NJQV si dhe bizneset dhe organizatat jo-fitimprurése gé jané aktive né fushén e zhvillimit té turizmit do té inkura-
johen gé té vendosin dhe ndjekin standarte lidhur me infrastrukturén dhe shérbimet turisike. Né kété kontekst, do
té béhet identifikimi i kétyre standarteve dhe prezantimi i tyre tek organet e geverisjes lokale gé jané pérgjegjése
pér vendosjen dhe respektimin e tyre si dhe tek organizatat gé jané aktive né fushén e turizmit.

Masa 3.5. Orientimi i komunitetit drejt prodhimeve tradicionale & bio

Dibra, né pérgjithési dhe rajoni i vargmalit t& Deshait, né vecanti, jané t& njohur pér prodhimet tradicionale dhe bio.
Pérdorimi i gjeré dhe i vazhdueshém i tyre né kuadrin e paketave turistike, pérbén njé ndér atraksionet e réndé-
sishme té zonés qé duhen mbajtur dhe zhvilluar mé tej. Né kété kontekst, GLV do té punojé me prodhuesit si dhe
njésité akomoduese dhe té ushqimit pér pérdorimin e tyre. Gatimi tradicional i produkteve té shéndetshme bio té
zonés, duke ménjanuar ushgimet e standartizuara dhe té industrializuara, do té pérbénte njé avantazh té réndé-
sishém konkurues té zonés, nisur edhe nga kushtet shumé té favorshme té tokés, klimés, ujit, etj.

Mbajtja dhe zhvillimi mé tej i produkteve tradicionale té€ artizanatit Eshté njé drejtim tjetér i réndésishém gé do ta
béjé me térhegés rajonin. Né kété kontekst, GLV do té€ punojé intensivisht me grupet e grave dhe té tjeré gé jané
té pérgéndruar né prodhimet e dorés dhe zejtarisé.

Masa 3.6. Pérmirésimi i akomodimit dhe shérbimit pér turistét (hotelet né qytet dhe shiépité e pritjies né fshatra) pérgjaté varg-
malit

Rajoni pérballet me sfida té veganta né lidhje me cilésiné e akomodimit té turistéve. Sfida kryesore &shté mospér-
puthja mes njésive akomoduese ekzistuese dhe nevojave té nesérme té tregut, vecanérisht kérkesave nga vizitorét
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e huaj. Dy jané drejtimet kryesore t€ punés né kété kontekst:

« Pérmirésimi i akomodimit né hotelet e qytetit duke ju kthyer tradités lidhur me aredimin e dhomave, restoranteve, etj., pa cénuar cilésiné e géndrimit
dhe shérbimit.

« Krijimi i kushteve té pérshtatshme pér akomodimin e turistéve té huaj né shtépité pritése bazuar né traditén, por duke ju kushtuar vémendje
kushteve bazé lidhur me higjenén (uji i rrjedhshém, tualeti, etj.).

Masa 3.7. Rritja e kapaciteteve njerézore té bizneseve qé ofrojné shérbime né turizém

Cilésia e pérvojés turistike varet né ményré té€ konsiderueshme nga sjellja e punonjésve gé ndérveprojné me

vizitorin. Sfida me té cilén ballafagohen té gjitha destinacionet turistike éshté pér té siguruar konsistencé né

standartet dhe shérbimet gé i ofrohen vizitorit. Prania e personelit té trajnuar miré pérbén njé burim té ¢cmuar pér

zhvillimin e turizmit. Zhvillimi i ardhshém i turizmit né rajon ballafagohet me njé numér sfidash, si p.sh. pérmirésimi

i nivelit té shérbimit, rritja e numrit t& personave té trajnuar, migracioni i té rinjve né qytetet e médha, etj. Né kété

kuadér, propozohen njé séré masash:

» Nevoja e organizimit té seminareve trajnuese pér pronarét e hoteleve té zonés, menaxherét e hoteleve dhe té restoranteve gé do té fokusohen né
plotésimin sa mé miré ténevojave té tregjeve té reja, duke iu referuar “praktikave mé té mira” né destinacionet konkurruese;

« Nevoja e trajnimeve pér guida turistike pér individé té vecanté me njohuri mbi zonén. Kérkimet né kété fushé kané treguar gé informacioni i
ofruar né ményré profesionale dhe né vend, influencon pozitivisht né sjelljen e turistit pérsa i pérket kohégéndrimit té tij dhe nivelit té parave té
shpenzuara.

4. Kontributi né qeveris- | 4.1. Ndérgjegjésimi i geverisjes vendore dhe bizneseve pér té ardhurat/ pérfitimet gé sjell zhvillimi i turizmit malor/

jen e miré né nivel lokal rural.

4.2. Lobimi pér zhvillimin e gendrueshém té turizmit dhe zbatimin e legjislacionit ekzistues lidhur me zhvillimin e
gendrueshém lokal dhe té turizmit dhe mbrojtjen e mjedisit.

4.3. Rishikimi i planeve té zhvillimit pér NJQV me fokus turizmin dhe orientimi i geverisjes lokale dhe aktoréve té
tjeré drejt zhvillimit té gendrueshém té turizmit.
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Masa 4.1. Ndérgjegjésimi i geverisjes vendore dhe bizneseve pér té ardhurat/pérfitimet qé sjell zhvillimi i turizmit malor/rural

Puna ndérgjegjésuese me organe e pushtetit vendor do té pérgéndrohet né kéto drejtime themelore:

« Réndésia e turizmit malor pér ekonomine lokale té rajonit dhe pérmirésimi i té ardhurave dhe cilésisé sé jetesés sé banoréve té zonés;

« Réndésia e krijimit té kushteve té nevojshme dhe gé jané né mundésité e pushtetit vendor pér zhvillimin e turizmit malor (infrastruktura lokale,
sinjalistika dhe mirémbajtja e saj, informacioni turistik dhe pérditésimi i tij, siguria e turistéve, mbrojtja dhe mirémbajtja e mjedisit, etj.)

« Réndésia e njé gendrimi proaktiv té njésive té geverisjes vendore lidhur me inkurajimin dhe mbéshtetjen e inisiativave lokale dhe gendrore pér
zhvillimin e turizmit malor.

Masa 4.2. Lobimi pér zhvillimin e gendrueshém té turizmit dhe zbatimin e legjislacionit ekzistues lidhur me zhvillimin e gendrue-
shém lokal dhe té turizmit dhe mbrojtjen e mjedisit

Cilésia e shérbimeve né turizém kushtézohet nga ményra me té cilén ofrohen ato por edhe niveli dhe mirémbajtja
e mjedisit. Niveli dhe mirémbajtja e mjedisit jané té lidhura pazgjithshmérisht me zhvillimin e gendrueshém té tur-
izmit.

Nga piképamija e turizmit, mjedisi fizik pérbén njé faktor me réndési té vecanté, pasi ky éshté elementi gé shihet
dhe pérjetohet nga vizitori. Aspektet fizike té& mjedisit g€ mund té& observohen nga turisti pérfshijné:

« Peisazhin natyror kodrinor/malor, hapésirén urbane;

« Hapésirat publike, rrugét, dhe asetet e tjera;

« Vendet dhe ndértesat historike;

« Vendet pér ¢lodhje/pushim;

 Njésité akomoduese; dhe

« Rrjeti i shitjeve me pakicé.

Réndésia e njé mjedisi t& pérmirésuar, pér vizitorin e huaj, sa vjen e shtohet. Prandaj, Eshté e domosdoshme nevo-
ja pér gjetjen e mekanizmave té pérshtatshme planifikuese tok me mjetet e nevojshme financiare, me té cilat duhet
ndérhyré pér mirémbajtjen, ndryshimin dhe bérjen e rregullimeve t& nevojshme mjedisore, sidomos né zonat gé
jané té dukshme pér syrin e turistit. Paralelisht me kété, duhet punuar edhe pér ndérgjegjésimin e vazhdueshém
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mjedisor té popullsisé e sidomos té nxénésve dhe té grupeve rinore né rajon.

Turizmi luan njé ndikim shumé té€ madh né pérdorimin dhe zhvillimin e tokés, ndikim i cili mund té jeté edhe i
démshém. Turizmi mund té sjellé gjithashtu probleme pér cilésiné e mjedisit, té lidhura kryesisht me erozionin e
tokés, mbi shfrytézimin pa kriter t€ saj, ndotjen e ujrave, etj. Kéto probleme duhen patur né gendér té vémendijes
nga autoritetet lokale té Rajonit, nése déshirohet njé zhvillim i gendrueshém i turizmit né rajon. Njé kérkesé e tillg,
duhet respektuar né ményré rigoroze sidomos gjaté hartimit dhe zbatimit t& planeve urbanistike té bashkisé dhe
komunave.

Turizmi éshté njé fenomen i gjallé dhe ndodhet vazhdimisht né trasformim. Kontrolli mbi planifikimin e territorit do
té jeté efektiv, vetém nése orientohet nga ruajtja e mjedisit, duke krijuar forma té pérshtatshme menaxhuese té
mjedisit dhe té zhvillimit t€& produktit turistik. Pér planifikimin dhe pérdorimin e tokés jané té réndésishme pér t’u
marré né konsideraté aspektet e méposhtme:

« Kanevojé té ngutshme pér njé plan té detajuar dhe mbéshtetje insitucionale pér té siguruar kontekstin relevant dhe zhvillimin e instrumenteve pér
gjenerimin e punésimit, zhvillimit té infrastrukturés, dhe sigurimin e shérbimeve pér zhvillimin e turizmit;

« Modeli i zhvillimit pér projektet turistike do té lejonte optimizimin e mjedisit rrethues. Njé gjé e tillé do té mund té béhej duke marré né konsideraté
karakteristikat dhe cilésiné e mjedisit nga njéra ané dhe volumit e shpérndarjes sé zhvillimeve té propozuara nga ana tjeter. Réndésia e shkallés,
profilit, dhe masés sé ndértimeve duhet marré, gjithashtu, né konsideraté pa shkaktuar déme né mjedis;

- Pérsai pérket identitetit, ka nevojé qé té ruhet autenticiteti i shtépive rurale me fokus né pérdorimin e materialeve autentike (guré, rasa guri, avlli,
arkitekturé lokale, etj.).

Pérsa i pérket kérkesave pér zhvillimin e infrastrukturés, realizimi i njé programi t& menaxhimit t& mbeturinave
éshté tejet i réndésishém. Krijimi dhe zbatimi i programeve té pérmirésimit ambiental pér territorin e bashkisé sé
Peshkopisé dhe komunave té rajonit, bazuar né arkitekturén dhe vlerat estetike t& zonés, duhet té jeté njé prioritet.
Sa mé miré t€ mund té pérmirésohen mjediset publike para objekteve tregtare ekzistuese té€ zonés, ag mé atrak-
tive do té béhen ato pér vizitorét.
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Masa 4.3. Rishikimi i planeve té zhvillimit pér NJQV me fokus turizmin

Njesité e Qeverisjes Vendore pérgjaté vargmalit t€& Deshatit, duhet té rishikojné planet e zhvillimit lokal me fokus
zhvillimin e gendrueshém té turizmit malor, si njé ndér aktivitetet kryesore gé mund té gjenerojé té& ardhura pér
ekonominé lokale dhe pér pasojé té ndikojé né pérmirésimin e situatés ekonomike dhe sociale té banoreve té
zonés. Kéto plane duhet té pérfshijné:

« Promovimin e pasurive natyrore dhe kulturore dhe traditave karakteristike dhe mikpritése té zones;

« Promovimin e identitetit lokal/rajonal;

«  Stimulimin e iniciativave té zhvillimit té produktit lokal né partneritet me sektorin privat;

« Ofrimin e shérbimeve pér vizitorét;

- Mbrojtien e mjedisit lokal, promovimin e iniciativave qé synojné mbrojtjen e tij; dhe

«  Edukimin e popullsisé lokale népérmjet programeve relevante té ndérgjegjésimit.
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o
OBJEKTIVAT DHE MASAT SPECIFIKE PER MENAXHIMIN E PUNES NGA GLV DESHATI

1. Objektiva: GLV, njé organizaté e suksesshme né realizimin e misionit té saj né fushén e turizmit. Masat specifike jané:

1.1. Rritja e kapaciteteve té anétaréve té GLV né fusha specifke si menaxhimi i projekteve, avokatési, etj;
1.2. Krijimi i njé sistemi té brendshém operimi efektiv;

1.3. Krijimi i mundésive pér mbajtjen dhe motivimin e anétaréve té GLV; dhe

1.4. Krijimi i marréveshjeve pér bashképunim me aktoré kryesoré né fushén e turizmit.

2. Objektiva: Sigurimi i gendrueshmérisé financiare té GLV. Masat specifike jané:

2.1. Hartimi i njé strategjie pér sigurimin e fondeve;

2.2. Pérgatitja e projekteve té mundshme pér aplikim tek donatoré té ndryshém;
2.3. Gjenerimi i té ardhurave nga aktivitetet e projektit; dhe

2.4, Diversifikimi i donatoréve.

3. Objektiva: Rritja e imazhit publik té GLV, né vend dhe rajon. Masat specifike jané:

3.1 Promovimi i planit strategjik pér turizmin tek aktoré té ndryshém si pushteti lokal, donatoré, OJF, etj.;
3.2 Pérdorimi i materialeve té ndryshme publike si fletpalosje, botime té aktiviteteve, guida turistke, etj.;
3.3 Promovimi i aktiviteteve té GLV, brenda dhe jashté rajonit.
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PLANI 1 VEPRIMEVE

A. PROGRAMI
Masa 1.1: Identifikimi i métejshém i tregjeve potenciale
Aktivitetet Kush? Kur?
1.1.1 | Studimi i tregjeve té ngjashme turistike, né vend dhe né rajon GLV+ ekspertét e fushés | 2014-2015
1.1.2 | Analiza e mundésive qé ekzistojné né zonén e Deshatit pér sigurimin e njé tregu konkurues, né vend dhe rajon. GLV + ekspertét e fushés | 2014-2015
1.1.3 | Pércaktimi i avantazheve konkuruese pér produktin turistik dhe tregjeve t¢ mundéshme, né vend dhe rajon GLV + ekspertét e fushés | 2014-2015
1.1.4 | Rekomandime pér pushtetin lokal, biznesin privat dhe komunitetin lidhur me orientimin turistik té tyre GLV 2014-2015
Masa 1.2: Marketimi dhe promovimi i atraksioneve turistike t€ zonés
1.2.1 | Seminar me pérfagésues té njésive vendore, NGOve, bizneseve dhe komunitetit pér té nxitur dhe identifikuar format | GLV +0JF 2014
unike té marketingut t& produktit turistik.
1.2.2 | Asitencé teknike pér bizneset private dhe familjare né procesin e marketimit té produkteve turistike GLV + eksperté 2015
1.2.3 | Qémtimi i rasteve té suksesshme té marketingut dhe promovimi i tyre né TV, website, et] GLV Tetor 2014
Masa 1.3: Unifikimi i informacionit turistik
1.3.1 | Mbledhja e materialeve pér informacionin turistik GLV + NJQV + OJF | Prill-Shtator 2014
lokale
1.3.2 | Takim me grupet e interesit pér diskutime dhe rekomandime lidhur me saktésiné e informacionit | GLV Tetor 2014 — né vazh-
dim
1.3.3 | Krijimi i njé informacioni turistik t& unifikuar GLV + aktoré lokal Mars 2015
1.3.4 | Mirémbajtja dhe azhornimi i informacionit turistik GLv Mars 2015 - né vazh-

dim
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Aktivitetet Kush? Kur?
Masa 1.4: Nxitja e operatoréve turistiké pér marketingun/ promovimin
1.4.1 | Identifikimi i operatoréve té marketingut dhe nevojave té tyre GLV Tetor 2014
1.4.2 | Takime informuese/trajnime pér marketingun e promovimin GLV Tetor — Néntor 2014
1.4.3 | Ofrimi i modeleve t& sukseshme GLV Maj 2014
Masa 1.5: Promovimi i produkteve tradicionale, bujgésore, etj
1.5.1 | Pérgatitja e fleté palosjeve, broshurave dhe publikimi i tyre GLV + Drejtoria e Bujgé- | Shtator 2014 — né vazh-
sisé + OJF lokale dim
1.5.2 | Shpérndarja e broshurave GLV Tetor 2014
1.5.3 | Mundésimi i pjesémarrjes né panaire apo evente té tjera GLV + Donatoré Veré & Vjeshté té ¢do viti
Masa 2.1: Zhvillimi i métejshém i turizmit kurativ (Llixhat e Peshkopisé)
2.1.1 | Ndérgjegjésim i operatoréve té turizmit kurativ pér respektimin e standarteve né ofrimin e shérbimeve té tyre GLV +eksperté 2014- né vazhdim
2.1.2 | Nxitje e partneritetit privat-publik né shérbimin e turizmit kurativ GLV +biznesi 2014-né vazhdim
2.1.3 | Mundésimi i vizitave té ndérsjellta me operatoré turistik né fushén e shérbimeve kurative né vend dhe rajon. GLV 2014 né vazhdim
2.1.4 | Promovimi i praktikave té suksesshme népérmijet aktiviteteve té GLV GLV 2014 — né vazhdim
Masa 2.2: Zhvillimi i paketave turistike pér frekuentuesit e Llixhave pértej pushimit kurativ (ture né zonat rurale/malore)
2.2.1 | Asistencé teknike pér bizneset e llixhave pér identifikimin e mundésive té ndryshme pér argétim e vizita pértej pushimit | GLV +bizneset 2014- 2015
kurativ
2.2.2 | Informim dhe mbéshtetje pér mundésimin e shérbimeve nga té tretét pér argétim e vizita turistike. GLV 2014-2015
2.2.3 | Asistencé pér pérgatitjen e ofertave turistike atraktive. GLV + eksperté 2014-2015
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Aktivitetet Kush? Kur?
Masa 2.3: Zhvillimi i produktit turistik pér vizitorét e huaj té interesuar né turizmin malor dhe té aventurés
2.3.1 | Seminar me operatorét turistiké pér njohjen e trashégimisé natyrore dhe kulturore dhe prezantimin e tyre tek turistét. | GLV +eksperté 2014-2015
2.3.2 | Inkurajimi i banoréve té fshatrave té rajonit pér zhvillimin e turizmit malor dhe krijimin e shtépive pritése pér vizitoré. | GLV +pushteti lokal 2014-2015
2.3.3 | Lobim prané pushtetit lokal pér funksionimin e rregullt té objekteve kulturore e historike. GLV 2014-né vazhdim
2.3.4 | Organizimi i eventeve té ndryshme lokale dhe rajonale pér promovimin e kuzhinés tradicionale dhe shérbimit specifik | GLV  +hbizneset+pushteti | 2014- né vazhdim
té zones. lokal
Masa 3.1: Zhvillimi i shtegut turistik pérgjaté vargmalit t€ Deshatit si dhe sinjalistikés pérkatése
3.1.1 | Analiza e situatés aktuale pér vargmalin e Deshatit; Pércaktimi i nevojave pér sinjalistiké turistike shtesé; Identifikimi i | GLV personel & eksperté | Tetor — Dhjetor 2014
mundésive pér shtigje té reja turistike.
3.1.2 | Takime me grupet e interesit dhe NJQV pér prezantimin e gjetjeve dhe diskutimi i rekomandimeve. GLV dhe stafi Janar — Shkurt 2015
3.1.3 | Hartimi i planit té veprimit pér pérmirésimin e infrastrukturés turistike, bazuar né té dhénat e analizés. GLV stafi Shkurt 2015
3.1.4 | Hartimi i projekteve (pér pérmirésimin e infrastrukurés dhe sinjalistikés--shenja, tabela, harta, pllaka informative, etj.) | GLV + NJV + Ekspert Mars 2015-né vazhdim
né bashképunim me NJQV, né zbatim & Planit t& Veprimeve.
3.1.5 | Zbatimi i projekteve; Mirémbajtja e projekteve té zbatuara (NJQV dhe komunitet). NJQV me asistencé tekni- | Qershor 2015-né vazhdim
ke nga GLV
3.1.6 | Takime/grupe fokus me komunitetet, historiané, aktoré t& ndryshém pér gartésimin, unifikimin, identifikimin e historisé, | GLV + mbéshtetésit lokale | Qershor 2014 - Shtator
kulturés, zakoneve, etj. 2014
3.1.7 | Prezantimi i informacionit mbi shtigjet ekzistuese dhe potencialeve né njé brochure. GLV Tetor — Dhjetor 2014
3.1.8 | Promovimi i shtigjeve turistike (faget e internetit, tv, gazeta). GLV Tetor 2014 — né vazhdim
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Aktivitetet Kush? Kur?
Masa 3.2: Orientimi i komunitetit drejt krijimit t& shtépive pritése
3.2.1 | Identifikimi i fshatrave dhe personave qé mund té ofrojné shtépi pritése. GLV + NJQV Maj— Gusht 2014
3.2.2 | Takime pér informim dhe orientim pér pérfitimet e kétij lloji biznesi. GLV Maj — Gusht 2014
3.2.3 | Njohja me praktika té mira né rajon dhe jashté tij lidhur me pritjen dhe pércjelljen e turistéve né shtepite pritése. GLV + OJF lokale + do- | Qershor 2014 — né vazh-
natoré dim
3.2.4 | Krijmi i modelit né rajonin e vargmalit t& Deshatit. GLV Tetor 2014
Masa 3.3: Lobim pér infrastrukturé rrugore (Rruga e Arbérit)
3.3.1 | Krijimi i grupit lobues dhe vendosja e kontakteve me palét e interesuara. GLV Maj 2014
3.3.2 | Takime me deputetét e zonés pér t'i béré pjesé té procesit lobues. GLV + grupi i lobimit Qershor 2014
3.3.3 | Takime né ministriné e linjés. GLV + grupi i lobimit Qershor — Korrik 2014
3.3.4 | Promovimi né media i réndésisé qé ka rruga e Arbérit né zhvillimin e turizmit dhe zhvillimin ekonomik té zones. GLV Majl — Tetor 2014
3.3.5 | Takime me Kryetarét e NJQV dhe Kryetarét e Késhillave t& NJQV (bashki e komuna). GLV Korrik 2014 — né vazhdim
3.3.6 | Prezantimiiinformacioneve qé ndikojné vendimet, vendosja e prioriteteve né rrugét qé promovojné zhvillimin e turizmit. | GLV + NJQV Shtator 2014 — né vazh-
dim
Masa 3.4: Nxitja e NJQVve, OJFve dhe bizneseve pér shérbime sipas standarteve
3.4.1 | Ngritja e grupit t& punés dhe njohja e tij me llojet e shérbimeve, standarteve dhe ekspertéve. GLV, NJQv Shtator 2014
3.4.2 | Seanca informuese pér standartet, sipas llojit t€ shérbimeve. GLV dhe eksperté té fus- | Tetor 2014-korrik 2015
have
3.4.3 | Promovimi i modeleve té suksesshme lidhur me zbatimin e standarteve. GLV + eksperté Tetor 2014 — né vazhdim
3.4.4 | Krijimi i modeleve té reja pér zbatimin e standarteve té shérbimeve. GLV + eksperté Tetor 2014 — né vazhdim
3.4.5 | Ndérgjegjésim i komunitetit lidhur me standartet. GLV Maj 2014 — né vazhdim
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Aktivitetet

Kush?

Kur?

Masa 3.5: Orientimi i komunitetit drejt prodhimeve tradicionale dhe bio

3.5.1 | Evidentimi i personave dhe grupeve qé prodhojné produkte artizanale dhe nevojave gé ata kané. GLV + OJF lokale Maj 2014 — né vazhdim
3.5.2 | Organizimi i trajnimeve/kurseve pér té rinjté lidhur me prodhimet artizanale. GLV + eksperté Janar 2015 — né vazhdim
3.5.3 | Mundésimi i pjesémarrjes né panaire pér artizanét. GLV + OJF lokale Cdo vit né veré dhe
vjeshté (panairet)
3.5.4 | Ekspozimi ndaj eksperiencave né rajone té ngjashme. GLV Maj — tetor 2014
Masa 3.6: Pérmirésimi i akomodimit pér turistét (hotelet né qytet dhe shtépité e pritjes né fshatra) pérgjaté vargmalit t& Deshatit
3.6.1 | Njohja dhe inkurajimi i sipérmarrésve té hoteleve, shtépive té pritjes pér zbatimin e standarteve té nevojshme pér | GLV+pushteti lokal+ek- | 2014 e né vazhdim
turistét vendas dhe té huaj. sperté
3.6.2 | Lobim tek pushteti lokal pér sigurimin e ujit té pijshém dhe mjedisit té pastér. GLV+eksperté 2014-2016
3.6.3 | Asistencé teknike né krijimin e shtépive pritése model. GLV+eksperté 2014-2016
3.6.4 | Pérhapja dhe shkémbimi reciprok pér modelet e suksesshme né rajon. GLV 2014- né vazhdim
Masa 3.7: Rritja e kapaciteteve njerézore
3.7.1 | Identifikimi i personave dhe vlerésimi i nevojave. GLV, NJQv Mars-korrik 2014
3.7.2 | Trajnimi i personave gé do té ofrojné shérbime (kulinari, hoteleri dhe etiké turistike, menaxhimi, tradita, etj.). GLV dhe eksperté té fus- | Shtator 2014-korrik 2014
have
3.7.3 | Pérgatitja e njé projekti pér trajnimin e personave gé ofrojné shérbime. GLV dhe OJF Korrik-gusht 2014
3.7.4 | Trajnim pér udhérréfyes dhe ciceroné si dhe pér ¢éshtjet e sigurisé. GLV dhe drejtoria e poli- | Shtator 2014 —né vazh-
cisé dhe OJF dim

Masa 4.1: Ndérgjegjésimi i geverisjes vendore dhe bizneseve pér té ardhurat/ pérfitimet gé sjell zhvillimi i turizmit malor/rural
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Aktivitetet Kush? Kur?
4.1.1 | Takime me qgeverisjen vendore dhe késhillin pér réndésiné e turizmit né zoné (8 takime). GLV Maj2014 — né vazhdim
4.1.2 | Takime ndérgjegjésimi me grupet e interesit né zona, biznesmené potenciale. GLV Maj 2014 — né vazhdim
4.1.3 | Shkémbim eksperiencash/binjakézim me zonén ndérkufitare (Magedoni), NJQV dhe biznese. GLV + NJaQv (Cdo vit; té paktén njé heré
né vit gjaté pranverés/
vjeshtés
4.1.4 | Lobim tek NJQV pér pércaktimin e njé personi kontakti pér turizmin. GLV Qershor-Korrik 2014
4.1.5 | Lobim pér hapjen e zyrés sé informacionit turistik aty ku nuk ekzistojné. GLV Qershor-Korrik 2014
Masa 4.2: Lobimi pér zhvillimin e gendrueshém té turizmit dhe zbatimin e legjislacionit ekzistues lidhur me zhvillimin e gendrue-
shém lokal dhe té turizmit dhe mbrojtjen e mjedisit.
4.2.1 | Trajnime pér shtjellimin/njohjen e ligjeve dhe neneve té ndryshme pér komunitetin. GLV + eksperté Qershor 2015
4.2.2 | Ndérgjegjésimi i strukturave pérkatése pér pérgjegjésité dhe detyrimin qé kané pér zbatimin korrekt te ligjit. GLV Shtator 2015
4.2.3 | Ndérgjegjésimi/lehtésimi i procesit té komunitetit pér té kérkuar llogari/ndikuar tek institucionet pérkatese. GLV Prill 2015 — né vazhdim
4.2.4 | Pérgatitja e fletpalosjeve informative mbi ¢éshtje specifike lidhur me detyrimet ligjore. GLV Prill 2015
4.2.5 | Inisiativa pér propozime mbi pérmirésimin apo ndryshimin dhe shtesa nenesh e ligjesh té caktuara. GLV Shtator 2015
Masa 4.3: Rishikimi i planeve té zhvillimit pér NJQV me fokus turizmin dhe orientimi i geverisjes lokale dhe aktoréve té tjeré drejt
zhvillimit t&€ gendrueshém té turizmit
4.3.1 | Analizé e shpejté e planit ekzistues (realizueshméria, problematikat, efj.). GLV + NJQV Shtator — Dhjetor 2015
4.3.2 | Ngritja e grupit t& punés me pérfagsues nga aktoré lokalé (komunitet, NJQV, biznese, operatorg, etj). GLV Néntor 2015
4.3.3 | Takime/trajnime/mbledhje té dhénash pér rishikimin e planeve té QV. GLV + eksperté + NJQV Dhjetor 2015 — Qershor

2016

48




Aktivitetet Kush? Kur?
4.3.4 | Pércaktimi i prioriteteve/plani aktual i ndérhyrjes. GLV + eksperté + NJQV Korrik — Tetor 2016
4.3.5 | Gjetje e mundésive pér zbatimin e planeve/realizimi (grantet, projektet, bizneset). GLV + NJQV + Eksperté Shtator 2016 — né vazh-
dim
4.3.6 | Lobim me NJQV pér alokimin e fondit/buxheti té caktuar vetém me fokus turizmin. GLV Shtator 2016 — né vazh-
dim (para pérgatities sé
buxhetit pér vitin pasard-
hés)
B. MENAXHIMI
Masa 1.1: Rritja e kapaciteteve té anétaréve t€ GLV né fusha specifke si menaxhimi i projekteve, avokatési, etj
Aktivitetet Kush? Kur?
1.1.1 | Identifikimi i nevojave pér trajnimin e anétaréve té grupit lokal lidhur me menaxhimin e projekteve, avokatésiné, et;. GLV Prill 2014
1.1.2 | Identifikimi i trajneréve sipas nevojave pér trajnim dhe pérzgjedhja e tyre. GLV Korrik 2015
1.1.3 | Trajnimi i anétaréve té GLV né fusha specifike sipas nevojés. GLV 2014-2015
Masa 1.2: Krijimi i njé sistemi té€ brendshém operimi efektiv
1.2.1 | Pérgatitja e manualit té politikave dhe procedurave dhe rregullores sé bréndéshme té operimit té GLV. GLV Shtator 2014 —janar 2015
1.2.2 | Monitorimi i zbatimit té politikave dhe procedurave dhe pérmirésimi i tyre Drejtori ekzekutiv i GLV Gdo dy vjet
Masa 1.3: Krijimi i mundésive pér mbajtjen dhe motivimin e anétaréve té GLV
1.3.1 | Krijimi i ekipeve té punés bazuar né eksperiencat dhe aftésité e anétaréve té GLV. Drejtori ekzekutiv i GLV 2014 e né vazhdim
1.3.2 | Pjesémarrja e anétaréve té ekipit né aktivitete té organizuara nga organizata té tjera. GLV 2014 — né vazhdim
1.3.3 | Organizimi i aktiviteteve promovuese pér anétarét me performancé té miré. GLV 2014— né vazhdim
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NE ZONEN E VARGMALIT TE DESHATIT, DIBER

Aktivitetet

Kush?

Kur?

Masa 1.4: Krijimi i marréveshjeve pér bashképunim me aktorét kryesoré né fushén e turizmit

1.4.1 | Diskutimi dhe pércaktimi i céshtjeve té bashképunimit me komunat pérgjaté vargmalit t€ Deshatit. | GLV 2014-né vazhdim
1.4.2 | Hartimi i marréveshjeve té bashképunimit dhe miratimi i tyre nga palét. GLV Cdo vit
1.4.3 | Monitorimi i zbatimit t& marréveshjeve té bashképunimit dhe rishikimi i tyre. GLV Periodikisht
Masa 2.1: Hartimi i njé strategjie pér sigurimin e fondeve
Aktivitetet Kush? Kur?
2.1.1 | Identifikimi i pérvojave pozitive né rajon dhe mé gjéré pér sigurimin e fondeve. GLV +konsulenté té | Shtator 2014
fushés
2.1.2 | Shqyrtimi i mundésive dhe véshtérsive té GLV né sigurimin e fondeve. Drejtori Ekzekutiv i | Shtator 2014
GLV
2.2.3 | Hartimi i njé plani afat mesém pér projektet dhe mundésiné e financimit té tyre. GLV +konsulente té | 2014-2015
fushés
Masa 2.2: Hartimi i projekteve t& mundshme pér aplikim tek donatoré té ndryshém
2.2.1 | Krijimi i grupeve pér shkrimin e projekteve dhe azhornimi i tyre me thirrjet pér projekte. Drejtori Ekzekutiv i | Shtator 2014 - tetor
GLV 2015
2.2.2 | Krijimi i njé sistemi t&€ dhénash pér problemet dhe nevojat e paplotésuara né fushén e turizmit. Drejtori Ekzekutiv i | Tetor 2014
GLV
2.2.3 | Pérgatitja e projekteve dhe aplikimi pér to né pérputhje me kérkesat e donatoréve. Drejtori Ekzekutiv i | 2015-né vazhdim
GLV
Masa 2.3: Gjenerimi i t€ ardhurave nga aktivitetet e projektit
2.3.1 | Identifikimi i ményrave pér gjenerimin e té ardhurave pér organizatén. Drejtori Ekzekutiv i | Tetor 2014
GLV; Grupi pérkatés
i punés
2.3.2 | Shkémbim experience me organizata té ngjashme pér gjenerimin e té ardhurave. Drejtori Ekzekutiv i | Tetor 2014
GLV
2.3.3 | Promovimi i praktikave té mira té gjenerimit té t& ardhurave né komunitet. Drejtori Ekzekutiv i | 2014— né vazhdim
GLV
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Aktivitetet

Kush?

Kur?

Masa 3.1: Promovimi i planit strategjik pér turizmin tek aktoréve té& ndryshém si pushtet lokal, donatoré, OJF, et;.

3.1.1 | Shpérndarja e planit strategjik pér turizmin tek aktorét e ndryshém locale. Drejtori Ekzekutiv i | 2014-né vazhdim
GLV
3.1.2 | Organizimi i takimeve me organizata té€ ndryshme lokale dhe njohja me aktivitetin e GLV. Drejtori Ekzekutiv i | 2014-né vazhdim
GLV
3.1.3 | Organizimi i vizitave ndérkufitare pér njohjen me aktivitetin e GLV dhe planet e saj té€ ardhshme. Drejtori Ekzekutiv i | 2014-né vazhdim
GLV
Masa 3.2. Pérdorimi i materialeve t& ndryshme publike si fletpalosje, botime té aktiviteteve, guida turistke, etj., pér promovimin e GLV dhe zhvil-
limin e turizmit né rajon
3.2.1 | Zhvillimi i fages sé internetit t& GLV Deshati dhe transformimi i saj né njé mjet t& réndésishém pér | Drejtori Ekzekutiv i | Shtator 2014
promovimin e GLV dhe turizmit né rajon. GLV
3.2.2 | Zhvillimi dhe printimi i fletpalosjes mbi GLV Deshati. Drejtori Ekzekutiv i | Tetor 2014
GLV
3.2.3 | Shpérndarja e materialeve promovuese pér GLV (Strategjia, broshura, fleté-palosja, etj.). Drejtori Ekzekutiv i | Tetor 2014 dhe né
GLV vazhdim
3.2.4 | Pérditésimi periodik i fages sé internetit Drejtori Ekzekutiv i | Periodikisht
GLV
Masa 3.3. Promovimi i aktiviteteve t& GLV brenda dhe jashté rajonit
3.3.1 | Pjesémarrja né aktivitete t€ ndryshme né nivel lokal dhe kombétar. Drejtori Ekzekutiv i | Periodikisht
GLV
3.3.2 | Mbajtja e kontakteve té vazhdueshme me GVL né Dibér t& Madhe té€ Magedonisé€ dhe shkémbimi | Drejtori Ekzekutiv i | N& vazhdimési
i experiences. GLv
3.3.3 | Promovimi i vazhdueshém i GLV dhe kontributit té tij pér zhvillimin e turizmit né rajon né median

locale.
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